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Objectif stratégique 1
Accroître la circulation des artistes, des œuvres et des produits culturels  

au Nouveau-Brunswick, en Atlantique, dans les autres provinces du Canada et à l’international 

   Échéancier  

 Indicateurs  Court terme Moyen terme Long terme Porteurs 
Moyens de rendement Actions (1-2 ans) (3-5 ans) (6-10 ans) d’action Partenaires

1.1 Créer de nouveaux	 •	 Le	nombre	d’initiatives	 Circulation au Nouveau-Brunswick  
programmes et améliorer 	 	 financées		 •	 Créer	et	mettre	en	œuvre	un	programme	 	 	 	 GNB/MÊCS	 AAAPNB,	 
les programmes de finance-		 	 	 	 de	financement	provincial	destiné	aux	 	 	 	 	 Table	OAC 
ment existants afin qu’ils		 •	 Le	nombre	d’artistes,	d’œuvres	 	 tournées	d’artistes	et	de	productions 
soient davantage adaptés		 	 et	de	produits	culturels	de		 	 artistiques	de	toutes	les	disciplines 
à la réalité de la circulation		 	 l’Acadie	qui	circulent 
du secteur artistique		 	 en	Atlantique	 •	 Mettre	sur	pied	un	groupe	de	travail	qui	 	 	 	 Table	OAC		 GNB/MÊCS/ 
et culturel de l’Acadie	 	 	 	 approfondira	le	contenu	d’une	stratégie	 	 	 	 	 MAINB,	AFMNB, 
	 •	 Le	nombre	de	programmes	 	 communautaire	ou	d’une	politique	de	 	 	 	 	 Gouv.	du	Canada/ 
	 	 mis	en	place	 	 promotion	et	de	diffusion	des	artistes,		 	 	 	 	 PCH/APÉCA 
	 	 	 	 des	œuvres	et	des	produits	culturels	dans 
	 •	 Le	degré	de	satisfaction	de	 	 la	société	acadienne	du	N.-B.	Cette	stratégie 
	 	 l’ensemble	des	intervenants	 	 ou	politique	sera	accompagnée	d’initiatives	 
	 	 culturels	 	 de	développement	de	marchés	et	de	publics 
	 	 	 	 et	visera	avant	tout	à	renforcer	les	rapports 
	 	 	 	 du	citoyen	avec	l’art,	à	permettre	la	rencontre 
	 	 	 	 entre	l’artiste	et	son	public	et	à	accroitre 
	 	 	 	 la	circulation	des	artistes,	des	œuvres	et 
	 	 	 	 des	produits	culturels	au	N.-B.,	en	Atlantique, 
	 	 	 	 ou	ailleurs	au	Canada	et	à	l’international 
 
   Circulation en Atlantique 
	 	 	 •	 Améliorer	le	financement	d’initiatives		 	A C T I O N  C O N T I N U E 	 Gouv.	du	 AACA,	RADARTS,	 
	 	 	 	 favorisant	un	accroissement	de	la	circulation		 	 	 	 Canada/	 PCH 
	 	 	 	 des	artistes,	des	œuvres	et	des	produits		 	 	 	 APÉCA 
	 	 	 	 culturels	acadiens	sur	la	scène	atlantique 
 
   Circulation et promotion dans tous les marchés 
	 	 	 •	 Inclure	dans	la	stratégie	des	industries	et	 	 	 	 GNB/MÊCS	 Table	OAC 
	 	 	 	 des	entreprises	culturelles	du	N.-B.	des 
	 	 	 	 initiatives	et	des	programmes	qui	tiennent 
	 	 	 	 compte	des	besoins	et	de	la	réalité	actuelle 
	 	 	 	 de	la	circulation	des	artistes,	des	œuvres	et 
	 	 	 	 des	produits	culturels	de	l’Acadie	du	N.-B.

6. Grille de mise en œuvre



 Stratégie sectorielle 5 : Amélioration de la circulation et de la promotion des artistes, des œuvres et des produits culturels 157

Objectif stratégique 1 (suite)
Accroître la circulation des artistes, des œuvres et des produits culturels  

au Nouveau-Brunswick, en Atlantique, dans les autres provinces du Canada et à l’international 

   Échéancier  

 Indicateurs  Court terme Moyen terme Long terme Porteurs 
Moyens de rendement Actions (1-2 ans) (3-5 ans) (6-10 ans) d’action Partenaires

1.1 Créer de nouveaux   Circulation à l’intérieur de tous les marchés 
programmes et améliorer 	 	 	 •	 Adapter	les	programmes	de	financement	 	 	 	 Gouv.	du	 AACA,	RADARTS,	 
les programmes de finance-			 	 	 	 existants	et	développer	de	nouveaux	pro-	 	 	 	 Canada/	 SPAASI,	Gouv. 
ment existants afin qu’ils		 	 	 	 grammes	au	sein	de	l’APÉCA	et	des	autres	 	 	 	 APÉCA	 du	Canada/ 
soient  davantage adaptés		 	 	 	 instances	fédérales	concernées	afin	qu’ils	 	 	 	 	 autres	ministères 
à la réalité de la circulation		 	 	 	 tiennent	compte	des	besoins	et	de	la	réalité	 	 	 	 	 fédéraux 
du secteur artistique		 	 	 	 actuelle	de	la	circulation	des	artistes,	des	 	 	 	 	 concernés 
et culturel de l’Acadie (suite)	 	 	 	 	œuvres	et	des	produits	culturels	de	l’Acadie 
	 	 	 	 	du	N.-B.	à	l’intérieur	de	tous	les	marchés

1.2 Consolider et développer  •	 Le	degré	d’efficacité	 Développement des publics au N.-B. 
les publics et les marchés   des	stratégies	mises	en	place	 •	 Concevoir	et	réaliser	des	stratégies	efficaces	 	 	 	 Table	OAC	 CAC,	Gouv.	du 
les plus porteurs	 	 	 	 de	développement	de	public	et	de	marchés	 	 	 	 	 Canada/PCH, 
	 •	 L’augmentation	des	publics,		 	 qui	s’appuient	sur	les	résultats	et	outils	 	 	 	 	 GNB/MÊCS, 
	 	 des	marchés	et	de	la	promotion	 	 obtenus	par	le	projet	pilote	du	Conseil	des		 	 	 	 	 artsnb	 
	 	 	 	 arts	du	Canada,	Développer l’engagement  
    du public envers les arts 
 
	 	 	 •	 Développer	des	initiatives	stratégiques	entre	les	 	 	 	 Membres	 GNB/MTPNB 
	 	 	 	 festivals	et	événements	artistiques	professionnels	 	 	 	 de	la	Table 
	 	 	 	 de	l’Acadie	du	N.-B.	et	le	ministère	Tourisme	et	 	 	 	 F&ÉAPNB 
	 	 	 	 Parcs	du	N.-B.	en	vue	d’accroître	le	public,	 
	 	 	 	 d’augmenter	le	potentiel	de	développement	de 
	 	 	 	 marchés	et	d’augmenter	les	occasions	de	promo- 
	 	 	 	 tion	et	de	rayonnement	de	ces	organisations

1.3 Renforcer les alliances  •	 Le	nombre		 Partenariats au Nouveau-Brunswick 
stratégiques et le réseautage   de	partenariats	établis	 •	 Consolider	et	développer	des	partenariats	  A C T I O N  C O N T I N U E  Table	 RADARTS,	CPSC, 
favorisant la circulation et    entre	les	festivals	et	événements		artistiques	 	 	 	 F&ÉAPNB	 Gouv.	du	Canada 
la promotion des artistes, •	 Une	augmentation	des	initiatives	 	 professionnels	qui	soutiennent	la	diffusion	 	 	 	 	 et	GNB 
des œuvres et des produits  de	diffusion	en	Atlantique	 	 des	artistes,	des	œuvres	et	des	produits 
culturels de l’Acadie    culturels	acadiens	à	l’intérieur	des	différents 
	 •	 Une	augmentation	de	la	circula-		 	 marchés	et	territoires	ciblés	 
	 	 tion	des	artistes,	des	œuvres	 
	 	 et	des	produits	culturels	sur		 Partenariats dans les provinces de l’Atlantique 
	 	 les	scènes	nationale		 •	 Encourager	la	mise	en	réseau	d’organismes	  A C T I O N  C O N T I N U E  AACA	 Francofête, 
	 	 et	internationale	 	 et	d’événements	et	la	création	d’initiatives	 	 	 	 	 FAVA,	FICFA, 
	 	 	 	 favorisant	la	diffusion	des	artistes,	des	œuvres	et	 	 	 	 	 Éloizes,	RADARTS, 
	 	 	 	 des	produits	culturels	de	l’Acadie	de	l’Atlantique,		 	 	 	 	 etc. 
	 	 	 	 de	toutes	les	disciplines	artistiques
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Objectif stratégique 1 (suite)
Accroître la circulation des artistes, des œuvres et des produits culturels  

au Nouveau-Brunswick, en Atlantique, dans les autres provinces du Canada et à l’international

   Échéancier  

 Indicateurs  Court terme Moyen terme Long terme Porteurs 
Moyens de rendement Actions (1-2 ans) (3-5 ans) (6-10 ans) d’action Partenaires

1.3 Renforcer les alliances    Partenariats avec les autres provinces 
stratégiques et le réseautage    canadiennes et sur la scène internationale 
favorisant la circulation et    •	 Encourager	le	développement	d’initiatives	 	 	  AACA	 SPAASI,	RADARTS, 
la promotion des artistes,     de	coopérations	artistiques	et	culturelles	 	 	 	 	 Gouvernements 
des œuvres et des produits     avec	les	communautés	acadiennes	et	franco-	 	 	 	 	 du	Québec 
culturels de l’Acadie (suite) 	 	 	 	 phones	situées	à	l’extérieur	des	quatre	 	 	 	 	 et	du	Canada, 
	 	 	 	 provinces	de	l’Atlantique	 	 	 	 	 FCCF,	SNA 
     
   Partenariats dans tous les marchés francophones 
   •	 Consolider	et	développer	des	partenariats	  A C T I O N  C O N T I N U E  SPAASI	 RADARTS,	AACA, 
	 	 	 	 avec	les	réseaux	culturels	de	la	Francophonie		 	 	 	 	 Gouvernements 
	 	 	 	 qui	favorisent	la	circulation	des	artistes,	des	 	 	 	 	 du	Québec	et	du 
	 	 	 	 œuvres	et	des	produits	culturels	de	l’Acadie	 	 	 	 	 Canada,	FCCF,	SNA, 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 gouvernements 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 de	la	France, 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 de	la	communauté 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 française	de 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 Belgique,	de 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 la	Louisiane,	etc.

1.4 Augmenter le nombre  •	 Une	augmentation	des	tournées	 Collaborations dans les provinces de l’Atlantique 
d’artistes, d’œuvres et   au	N.-B.	et	dans	les	quatre	 •	 Développer	une	stratégie	pour	favoriser	  A C T I O N  C O N T I N U E  AACA	 SNA,	FCCF, 
de produits culturels acadiens   provinces	de	l’Atlantique	 	 l’augmentation	de	la	circulation	des	artistes,	 	 	 	 	 RADARTS 
dans les différents marchés     des	œuvres	et	des	produits	culturels	de 
et réseaux ciblés •	 Une	augmentation	des	artistes		 	 l’Acadie	dans	les	quatre	provinces	de	l’Atlantique 
	 	 et	des	œuvres	de	l’Acadie	dans		 	  
	 	 les	programmations	ainsi	que		 •	 Collaborer	avec	l’organisme	RADARTS	afin	  A C T I O N  C O N T I N U E  AACA	 RADARTS, 
	 	 dans	celles	des	festivals	et		 		 d’accroître	et	de	rendre	prioritaire	la	circula-	 	 	 	 	 organismes 
	 	 événements	de	l’Atlantique	 	 tion	des	artistes	et	des	œuvres	de	l’Acadie	 	 	 	 	 artistiques 
	 	 	 	 dans	les	programmations	annuelles	 	 	 	 	 et	culturels 
	 •	 La	fréquence		 	 de	ses	membres	 	 	 	 	 régionaux, 
	 	 et	le	volume	de	location	 	 	 	 	 	 	 provinciaux 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 et	atlantiques 
          
	 	 	 •	 Collaborer	avec	les	festivals	et	événements	ayant	  A C T I O N  C O N T I N U E  AACA	 Francofête,	FAVA, 
	 	 	 	 un	mandat	atlantique	afin	qu’ils	développent	 	 	 	 F&ÉAPANB	 FICFA,	Éloizes, 
	 	 	 	 des	initiatives	de	diffusion	assurant	la	circulation	 	 	 	 	 RADARTS 
	 	 	 	 des	artistes	et	des	œuvres	de	leurs	disciplines 
	 	 	 	 respectives	dans	les	communautés	acadiennes 
	 	 	 	 de	l’Atlantique
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Objectif stratégique 1 (suite)
Accroître la circulation des artistes, des œuvres et des produits culturels  

au Nouveau-Brunswick, en Atlantique, dans les autres provinces du Canada et à l’international 

   Échéancier  

 Indicateurs  Court terme Moyen terme Long terme Porteurs 
Moyens de rendement Actions (1-2 ans) (3-5 ans) (6-10 ans) d’action Partenaires

1.4 Augmenter le nombre  	 	 •	 Créer	une	cinémathèque	de	la	production	 	 	 	 FICFA	 Gouv.	du 
d’artistes, d’œuvres et     audiovisuelle	acadienne		 	 	 	 	 Canada/PCH, 
de produits culturels acadiens  	 	 	 	 	 	 	 	 GNB/MÊCS,	
dans les différents marchés    	 	 	 	 	 	 U	de	M,	ONF 
et réseaux ciblés (suite)         et	Association 
         des	producteurs 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 du	N.-B.
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Objectif stratégique 2
Accroître la promotion des artistes, des œuvres et des produits culturels 

au Nouveau-Brunswick, en Atlantique, au Québec et dans les autres provinces canadiennes

   Échéancier  

 Indicateurs  Court terme Moyen terme Long terme Porteurs 
Moyens de rendement Actions (1-2 ans) (3-5 ans) (6-10 ans) d’action Partenaires

2.1 Développer  •	 Le	degré	de	satisfaction	 Outils promotionnels sur le Web 
une stratégie de promotion   des	usagers	du	catalogue	 destinés à tous les marchés 
des artistes, des œuvres    •	 Concevoir	et	réaliser	un	catalogue	promo-	 	 	 	 AACA/CIPA	 AAAPNB, 
et des produits culturels  •	 Le	nombre	d’utilisatrices	 	 tionnel	des	produits	culturels	acadiens	 	 	 	 	 gouvernements	 
à l’intérieur des marchés  et	d’utilisateurs	du	portail		 	 qui	sera	disponible	sur	le	Web	 	 	 	 	 fédéral 
provinciaux, nationaux et	 	 et	leur	degré	de	satisfaction	 	 et	en	version	papier	 	 	 	 	 et	provinciaux, 
internationaux	 	 	 	 	 	 	 	 	 CapAcadie, 
	 •	 Le	nombre	d’initiatives	de	 	 	 	 	 	 	 Tables	OAC	et	ACT 
	 	 communication	mises	en	place	 	 	 	 	 	 	  
	 	 	 •	 Créer	et	assurer	le	maintien	d’un	portail	Web	  A C T I O N  C O N T I N U E  AACA/CIPA	 AAAPNB,	PCH, 
	 •	 Le	nombre	de	missions		 	 en	arts	et	culture	en	lien	avec	les	intervenant	 	 	 	 	 provinces	du	N.-B.,	 
	 	 commerciales	effectuées	 	 et	les	intervenantes	du	secteur	artistique	 	 	 	 	 de	la	N.-É.,	de 
	 	 	 	 et	culturel	de	l’Acadie	 	 	 	 	 l’Î.-P.-É.	et	de 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 T.-N.-L.,	CapAcadie, 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 artsnb,	CAC,	FCCF,	 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 Tables	OAC	et	ACT 
 
   Partenariats en Atlantique  
	 	 	 •	 Établir	des	partenariats	avec	des	organismes		  A C T I O N  C O N T I N U E  AACA	 Médias	acadiens 
	 	 	 	 de	communication	déjà	existants	pour	la		 	 	 	 	 ( journaux,	télé, 
	 	 	 	 création	d’initiatives	de	communication,	de		 	 	 	 	 radio,	radios 
	 	 	 	 réseautage,	de	distribution,	de	diffusion	et		 	 	 	 	 communautaires, 
	 	 	 	 de	promotion	des	artistes	des	œuvres	et	des		 	 	 	 	 Web) 
	 	 	 	 produits	culturels	acadiens	en	Atlantique 
 
   Initiatives de promotion  
   destinées à tous les marchés 
	 	 	 •	 Créer	des	initiatives	communes	de	promo-	  A C T I O N  C O N T I N U E  SPAASI	 Partenaires 
	 	 	 	 tion	et	de	marketing	comme	les	missions		 	 	 	 	 du	secteur 
	 	 	 	 commerciales	entre	les	partenaires	du	secteur		 	 	 	 	 culturel,	privé 
	 	 	 	 culturel	et	ceux	des	secteurs	public	et	privé	 	 	 	 	 et	public
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Objectif stratégique 2 (suite)
Accroître la promotion des artistes, des œuvres et des produits culturels 

au Nouveau-Brunswick, en Atlantique, au Québec et dans les autres provinces canadiennes

   Échéancier  

 Indicateurs  Court terme Moyen terme Long terme Porteurs 
Moyens de rendement Actions (1-2 ans) (3-5 ans) (6-10 ans) d’action Partenaires

2.2 Améliorer l’intégration  •	 Le	taux	de	participation	 Couverture médiatique au N.-B. 
des artistes, des œuvres    •	 Organiser	un	atelier	sur	la	critique	 	 	 	 AAAPNB/ 
et des produits culturels  •	 Une	augmentation	 	 journalistique	en	arts	et	culture	 	 	 	 Chaire 
dans les médias locaux,   de	la	couverture	médiatique	 	 	 	 	 	 Roméo 
régionaux et nationaux   •	 Organiser,	en	2010,	un	colloque	sur	 	 	 	 LeBlanc	en 
 •	 Le	degré	d’efficacité	de	 	 la	couverture	médiatique	des	arts	 	 	 	 journalisme 
	 	 la	stratégie	de	communication	 	 et	de	la	culture	 	 	 	 de	l’U	de	M 
 
	 •	 Une	augmentation		 Partenariats médias en Atlantique    AACA	 Médias	acadiens 
	 	 des	activités	de	promotion	 •	 Encourager	l’élaboration	d’ententes	 	 	 	 	 ( journaux,	télé, 
	 	 	 	 de	partenariat	entre	les	médias	acadiens		 	 	 	 	 radio,	radios 
	 •	 La	mise	en	commun	 	 des	quatre	provinces	de	l’Atlantique	afin		 	 	 	 	 communautaires, 
	 	 des	événements	artistiques	 	 d’augmenter	la	couverture	médiatique		 	 	 	 	 Web) 
	 	 et	culturels	sur	les	sites	Web	 	 culturelle	de	l’Acadie	dans	ces	 
	 	 culturels	des	provinces	 	 provinces 
	 	 atlantiques 
   Stratégies communication destinées au Canada 
 •	 Le	degré	de	satisfaction •	 Développer	et	mettre	en	œuvre	une	straté-	  A C T I O N  C O N T I N U E  AACA 
  des	provinces	atlantiques  gie	de	communication	pour	assurer	une 
	 	 quant	à	l’intégration	du	secteur	 	 meilleure	promotion	des	artistes,	des	œuvres 
	 	 sur	CapAcadie	 	 et	des	produits	culturels	dans	les	médias 
	 	 	 	 acadiens,	anglophones	et	nationaux 
	 •	 Le	nombre	de	radios	  
	 	 communautaires	ayant	 •	 Développer	entre	les	organismes	de	commu-	  A C T I O N  C O N T I N U E  AACA 
	 	 accès	à	des	programmes	 	 nications	et	le	secteur	artistique	et	culturel 
	 	 de	financement	 	 de	l’Acadie,	des	mécanismes	de	communi- 
	 	 	 	 cation	et	de	réseautage	afin	d’améliorer 
	 •	 Le	dépôt	de	l’étude	d’impact	 	 la	promotion	des	artistes,	des	œuvres	 
	 	 	 	 et	des	produits	culturels	acadiens 
     
 
   Promotion destinée au Nouveau-Brunswick 
	 	 	 •	 Développer	une	stratégie	de	communi-  A C T I O N  C O N T I N U E  F&ÉAPANB	 Médias	acadiens 
	 	 	 	 cation	commune	pour	assurer	une	meilleure		 	 	 	 	 ( journaux,	télé, 
	 	 	 	 promotion	des	festivals	et	événements	artis-	 	 	 	 	 radio,	radios 
	 	 	 	 tiques	professionnels	de	l’Acadie	du	N.-B.	 	 	 	 	 communautaires, 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 Web)



162 Stratégie sectorielle 5 : Amélioration de la circulation et de la promotion des artistes, des œuvres et des produits culturels

Objectif stratégique 2 (suite)
Accroître la promotion des artistes, des œuvres et des produits culturels

   Échéancier  

 Indicateurs  Court terme Moyen terme Long terme Porteurs 
Moyens de rendement Actions (1-2 ans) (3-5 ans) (6-10 ans) d’action Partenaires

2.2 Améliorer l’intégration    Promotion Web destinée au marché de l’Atlantique 
des artistes et des œuvres    •	 Veiller	à	ce	que	les	portails	Web	des	provinces	  A C T I O N  C O N T I N U E 	 AACA	 CapAcadie, 
et des produits culturels  	 	 	 atlantiques	favorisent	la	mise	en	commun	des	 	 	 	 	 portails	Web 
dans les médias locaux,  	 	 	 événements	en	arts	et	culture	de	l’Acadie	de	 	 	 	 	 des	provinces 
régionaux et nationaux (suite)    l’Atlantique	et	suscitent	l’échange	d’information	 	 	 	 	 de	l’Atlantique 
   	 culturelle	en	provenance	de	l’ensemble	des	com- 
	 	 	 	 munautés	acadiennes	des	provinces	de	l’Atlantique 
 
	 	 	 •	 S’assurer	que	le	secteur	acadien	des	arts	et	 	 	 	 AACA	 CapAcadie 
	 	 	 	 de	la	culture	des	quatre	provinces	atlantiques	 
	 	 	 	 soit	bien	représenté	au	sein	du	portail	CapAcadie 
 
   Promotion radio au Nouveau-Brunswick 
	 	 	 •	 Créer	des	programmes	de	financement		 	 	 	 GNB/MÊCS	 ARCANB, 
	 	 	 	 destinés	aux	radios	communautaires	pour		 	 	 	 Gouv.		 AAAPNB, 
	 	 	 	 favoriser	le	développement	d’initiatives		 	 	 	 du	Canada/	 Table	OAC, 
	 	 	 	 touchant	la	promotion	des	artistes,	des		 	 	 	 APÉCA	 ARC	du	Canada 
	 	 	 	 œuvres	et	des	produits	culturels	acadiens	 
	 	 	 	 et	l’accessibilité	de	ceux-ci	à	ces	radios 
 
	 	 	 •	 Effectuer	une	étude	permettant	de	déterminer	 	 	 	 ARCANB	 Gouv.	du	Canada, 
	 	 	 	 le	profil	des	radios	communautaires	francophones	 	 	 	 	 gouvernements 
	 	 	 	 et	leur	impact	sur	la	promotion	des	artistes,		 	 	 	 	 des	provinces 
	 	 	 	 des	œuvres	et	des	produits	culturels	 	 	 	 	 de	l’Atlantique

2.3 Consolider les organismes  •	 Le	degré	d’engagement	 Promotion en Atlantique 
de diffusion et de promotion  •	 des	provinces	 •	 Sensibiliser	les	organismes	culturels	et	  A C T I O N  C O N T I N U E 	 AACA	 SNA,	organismes 
des artistes, des œuvres     porte-paroles	des	communautés	acadiennes	 	 	 	 	 porte-parole, 
et des produits culturels •	 Le	nombre	d’initiatives	réalisées	 	 de	chacune	des	quatre	provinces	atlantiques	 	 	 	 	 organismes 
	 	 	 	 pour	que	ces	dernières	s’engagent	dans		 	 	 	 	 jeunesse, 
	 	 	 	 la	recherche	de	financement	à	l’intérieur		 	 	 	 	 organismes	 
	 	 	 	 de	leurs	réseaux	respectifs	pour	soutenir		 	 	 	 	 artistiques 
	 	 	 	 l’événement	Éloizes	 	 	 	 	 et	culturels 
 
   Promotion internationale 
	 	 	 •	 Appuyer	la	SPAASI	dans	la	réalisation	de	ses	 	 	 	 GNB,	 SNA,	AACA 
	 	 	 	 activités	de	promotion	et	de	diffusion	des	artistes,		 	 	 	 APÉCA,	PCH 
	 	 	 	 des	œuvres	et	de	produits	culturels	sur	les	 	 	 	 et	MAÉCI 
	 	 	 	 marchés	nationaux	et	internationaux


